
كشاورزيمجله اقتصاد تحقيقات 73 1389تابستان/2يشماره/2جلد/ي

يزد دراستان بادام نسبي مزيت و بازاريابي بررسي
سالم زارعو1جلال 2ابراهيم

چكيده

آن بازاريابيجااز زنجيـره،كه از حلقـه محـصوليآخرين مـيتوليـد وورودبـشمار مـشكلات

مييكارانا آن تواناي مسايتواند كند، ضايع نيز را محصول يك توليد هاي دريي بـادام رسـاني بازار ل

اسـت گرفتـه قـرار بررسـي مـورد يـزد ايـن.استان ميـداني،پـژوهشدر ازمطالعـات اسـتفاده وبـا

ويمسا،ايكتابخانه محصولگوناگونمشكلاتل اين رساني يزد،بازار استان اسـتدشبررسي،در .ه

راستا اين بازار،در مسيرهاي شناسايي حاشيهضمن عمـدهيرساني، خـردهبازار وفروشـيفروشـي،

بازار گردكارايي مـصاحبه.ديمحاسبه بـايبا وكصـادرحـضوري ونندگان اسـناد ،مـداركبررسـي

شد بررسي محصول صدور اسـتان.مشكلات در بـادام توليد نسبي هزينـه،مزيت معيـار منـابعيبـا

برآورد آمده.گرديدداخلي، بدست نتايج اساس نبـودن،بر شـفاف و برداشـت فصل در قيمت نوسان

مشكلاتمهم،ارباز زمينهتوليدترين در بايكنندگان استدبازار سـاده.ام مسير بادام داخلي ايبازار

درجهدارد نظير بازاريابي خدمات بستهو بهبندي، تبديل و ميبندي انجام بـازار.شودندرت ايـن ،در

نقش محلي دايخريداران عهده به توليدشتهمهم سهم بـو نهـايي قيمـت از بـادامكننده مغـز و ادام

است50بالاي هزينهبيش.درصد رسانييترين هزينه،بازار به دريمربوط سـرمايه و كـسب محل

است پوست.گردش با بادام بازار است35بالاي،كارايي ايـنآمـدهبدستنتايج،همچنين.درصد از

دادپژوهش، يزدنشان استان در بادام توليد ب،كه مي نسبي مزيت بـيشداراي حمايت و ازاشد تـر

محصول اين كنندگان وسيلهتوليد مـييبه توصـيه دولتـي ذيـربط ،همچنـين.شـوددسـتگاههاي

و صادراتي جديد بازارهاي يافتن دربمنظور نفوذ صادر،كنونيبازارهايافزايش از كننـدگانحمايت

نمايشگا در شركت براي كشوهبادام آن در تبليغات انجام يا و خارجي ميهاي توصيه ها .شودر

يزد،بازاريابي،بادام:كليديهايواژه نسبي،استان بازار،مزيت .حاشيه

                                                           
يزد-1 طبيعي منابع و كشاورزي تحقيقات مركز علمي هيئت  .عضو
ت-2 مركز علمي هيئت طبيعيعضو منابع و كشاورزي .فارسحقيقات
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پيشگفتار

كلبا،بادام زيركشت مهم4/146055سطح از يكي كشورهكتار، باغي محصولات استترين

در آن درصد دو و هفتاد از بيش خراسان5كه تقسيمپيش(استان آذربا)از كرمان، فارس، يجان،

و دارديزدشرقي داخلقرار در گسترده مصرف بر علاوه صادر،و خارج به ازآن مقداري ساله همه

جهان.)1385زارع،(شودمي در بادام توليد از،ميزان جمهورييم3/1بيش و است تن ليون

از بيش با ايران تن110اسلامي اسپانياآمريكاازپس،هزار جهانييرتبه،و توليد داراستسوم را

يزد.)1385زارع،( استانپساستان كرماناز و فارس كشوربيش،هاي بادام كشت زير سطح ترين

باشد مي دارا .را

كشاورزي يز،دربخش توجهداستان شدنبهبا واقع و آب منابع واستانكمبود خشك اقليم در

خشك داردياهميتباغبانيفعاليت،نيمه گونهب؛ويژه درايه حاضركه كل5/53،حال از درصد

كشاورزي باغبانياراضي محصولات كشت باغباني.استزير محصولات بين ازبادام،در پس

پسته، و10240بامحصول بارور كشت زير سطح وهكتار محصول11991توليدنهال بويژهتن

نياز علت باغيبه و زراعي محصولات ساير به نسبت آن كم كشورويژهيجايگاه،آبي بادام توليد در

دارد استان كشاورزي اقتصاد يزدبيش.و استان بادام ميزان شهرستان،ترين مهريزدر و تفت هاي

شودتوليد كشاورزيعمدهكهمي شهرستان دو دراين اقتصادي فعاليت توليدبويژه،ترين و باغداري

زياديسرمايهواستبادام نسبتا وسيلهگذاري خصوصييبه زمينهبخش صورتيدر بادام توليد

با و زنجيرهگرفته از حلقه آخرين بازاريابي كه موضوع اين به ويتوجه است محصول توليد

و مييكارانامشكلات آن تواناي وييتواند كند ضايع نيز را محصول يك توليد اينهبهاي كهلحاظ

با آن قيمت كه است محصولاتي گروه در ميبازاكاروسازبادام تعيين وشور موجودد آمار اساس بر

در بويژه زيادي توليدنوسان مساسطح دارد، وجود بازاريكننده موردل يزد استان در بادام رساني

است گرفته قرار .بررسي

كه است خشكبارهايي جمله از داخليافزونبادام مصرف مقـادير،بر ساله آنگونـاگونهمه از ي

مي صادر كشور از خارج عرضهك.شودبه بـادامشورهاي جهاني بازار در مـي،كننده تـاكننـدتـلاش

عرضهافزون از خود سهم افزايش بازاربستهبا،جهانييبر كيفـيوپسندبندي استاندارهاي رعايت

بخشند بهبود را خود محصول كيفيت نباتي، بهداشت بادام.و جهاني بازار اتكـاعرضه،در با كنندگان

ب و مديريت دارند،استراتژيكيرنامهبه خـويشافزونسعي سـهم افزايش در،بر مـسلطي جايگـاه

تعيـين نقـش جهـاني قيمـت رهبري در و آورند بدست جهاني نماينـدبازار ايفـا محـوري و كننـده

.)1385زارع،(
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نمي اعمال آن مورد در تضميني خريد قيمت سياست كه است محصولاتي گروه در وبادام شود

با آن كارقيمت و ميساز تعيين سـطحبازار در بـويژه زيادي، نوسان موجود آمار اساس بر كه گردد

اين با است داشته شراتوليدكننده، و بوده خشكبار گروه از بادام بـايكه مقايـسه در آن نگهـداري ط

ساده زراعي و باغي محصولات از خـارسليقهگوناگونيولياست،تربسياري و داخلي بازار در ،جيها

روش درجهبكارگيري انبارداري، مدرن مراحلبستهوبنديهاي در را آن رسانيگوناگونبندي بازار

است ساخته آن،ضروري وجودكهبويژه توليـدبا كـل از صـادرات سهم بودن ازكـم(پايين 10تـر

مي)درصد گذشتهدرسالرسدبنظر شكلقيمتهاي در صادراتي نقـشهاي داخلـي قيمت يگيري

دا امهم اينافزون.ندشته عمدهبررسي،بر مناطق در اوليه كارييهاي زيـاد،بادام تفاوت از حاكي

توليد مصرفقيمت و استكننده انجـام.كننده بـازار در نيـز چنـداني خدمات كه است حالي در اين

شود به.)1385زارع،(نمي توجه درايـران،كمبودبا بـادام يـابي بازار امطالعات بـا،پـژوهشيـندر

و مسير كارشناخت بادامروش رساني بازار ر،در و تبـين موجـود جهـتاوضعيت عملـي هكارهـاي

ارا سيستم شديبهبود استه .ه

هزينه ازيافزايش كـشور داخـل در محـصول ايـن شده تمام قيمت و مزيـتراهتوليد كـاهش

در آن توليد كشورها،نسبي ديگر با باصدورمقايسه را جديچبادام روالش به كـردرو بـا.خواهـد

روش از استانمزيت،DRCاستفاده در بادام توليد شديزدنسبي استمحاسبه .ه

اين اهداف اساس موردپژوهشبراين استهايشامل بوده :زير

و1 عمل نحوه بررسي مراحلـ در بازاريابي .بازارگوناگونخدمات

و2 شناسايي بـ رساني بازار مسير .ادامتعيين

حاشيه3 تعيين ويـ فروشي خرده فروشي، بادامعمده بازار .كل

و4 قيمتي فني، كارايي تعيين بادامـ بازار .كل

مطالعهـ5 مورد مناطق در محصول توليد نسبي مزيت .بررسي

رابطه اين انجام،در كشور داخل در استمطالعاتي از)1379(جعفري.گرفته استفاده با

هشاخص داخلييزينههاي هزينه)DRC(منابع نسبت اجتماعييو مزيت،)SCB(منفعت

استان در را بادام محصول وهمداننسبي نموده ايننتيجهمحاسبه توليد كه نمايد مي گيري

در نسبي،استاناينمحصول مزيت برخوردارشاياناز و.استتوجهي ،)1380(زيباييعزيزي

رامزيت ايران برنج اجتماعينسبي خالص منفعت روش سه داخلييهزينه،)NSP(به منابع

)DRC(اجتماعي منفعت به هزينه نسبت قراررا)SCB(و بررسي اينبر.دادندمورد اساس

و گيلان استان ها، برنجمعيار توليد در تايلند،،مازندران تركمنستان، سوريه، كشورهاي به نسبت

و داستراليا نسبي مزيت آذربايجان،،اشتهكويت هند، كشورهاي به نسبت پاكستانولي وويتنام،
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است نداشته نسبي مزيت تنها.اروگوئه نيز فارس مزيتاستان داراي تايلند و تركمنستان به نسبت

بود استنسبي .ه

اشراقي و بادام)1384(يزداني توليد نسبي درمزيت بختياريرا محال چهار اسـتفاده،استان با

معي شده SCBو NSP ،DRCارهاياز ياد شاخص سه هر اساس بر و كرده بـادام،برآورد توليـد

دانسته نسبي مزيت داراي منطقه اين در از.اندرا كالاهـايميانگينايشان ارز فـروش و خريـد نـرخ

سايه قيمت برآورد در نهادهغيرنفتي كردهاي استفاده تجارت قابل .اندهاي

بگلو سياستتاث،)1384(قلي مزيتير در دولت حمايتي زراعـيهاي محصولات براي نسبي هاي

باغي درو استرا كرده مطالعه قزوين محاسبه.استان ازSCBو DRC هايمعيارينتايج حـاكي

استاننبود اين در بادام توليد در نسبي است،مزيت ارز نرخ براي رايج هاي قيمت نـرخ.در افـزايش

وض بهبود به منجر واقعـيارز ارز نرخ از استفاده و بـادام،عيت بـراي شـرايط شـدن بـدتر بـه منجـر

مطالعه.شودمي اين ارز،در واقعي نرخ تعيين و،براي شـده اسـتفاده خريـد قـدرت برابـري روش از

در مصرفي كالاهاي قيمت بـابه،آمريكاشاخص تجـاري روابـط در بـالا همگرايـي بـا كشوري عنوان

روابط در استايران، گرفته قرار استفاده  .مورد

روشها و مواد

ها نمونه روشانتخاب و تعداد

هايآوريگردبراي نيازداده شهرستان،مورد استانباداميعمدههايابتدا در بايزدكاري و تعيين

خوشه گيري نمونه روش از چنداستفاده واي كشت زير سطح متغير به توجه با و اي سهممرحله

م مرحلههر در بادام، كشت زير سطح در نخستنطقه دهستاني مرحلهوتعدادي دوميدر

شد انتخاب دهستان هر در روستا مرحله.تعدادي جهاديدر خدمات مراكز همكاري با سوم

در،كشاورزي برداران بهره تقريبي نمونهتعداد روش از استفاده با و تعيين نمونه گيريروستاهاي

درتصادفييساده نمونه باغدار روستاتعدادي .شدانتخابهر

عمده واسطهانتخاب محلي، خريداران بـهفروشان، توجـه با صادركنندگان و بدسـتهـايدادهها

انجــامكـشاورزانازآمـده مربـوط دولتــي نهادهـاي گـردآوري.گرديــدو سـطحهــادادهبـراي در

عامل10فروشخرده از بالادرصد عمـدهدرهاي شـديمراكز انتخـاب اسـتان مركـز و در.توليـد

مراحل1جدول در انتخابي هاي نمونه تعداد و ها شـدهگوناگونشهرستان درج يزد استان در بازار

.است
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بازار كارايي و حاشيه تعيين

طرح اهداف از محاسـبه،يكي بـراي كـه اسـت بازار كارايي و حاشيه زيـرآنيتعيين روابـط از هـا

گرديدا .ستفاده

Mr=1(فروشيخردهيحاشيه(PwMr=Pr - 

 Mw =2(فروشيعمدهيحاشيه(Mw= Pw - Pf 

Mm=3(كليحاشيه(Mm= Pr - Pf

Pr=خرده فروشيقيمت

Pw=عمده فروشيقيمت

Pf=مزرعه سر قيمت

)4( 100) =ضايعاتيهزينه/ازاربيحاشيه* فنينا) كارايي

)5(       100) رسانييهزينه/بازاريحاشيه* بازار =خدمات قيمتينا) كارايي

رسانييهزينه+ضايعاتيهزينه(/بازاريحاشيه*100 )6( بازار =خدمات كلنا) كارايي

 

ازيمحاسبه بادام توليد نسبي هزينـهيمحاسبهراهمزيت داخلـييمعيـار منـابع

(DRC)1:DRCاست هزينه به فايده معيار يك واقع هزينه؛در به فايد روش در كه تفاوت اين ،با

هزينه سوديكل و مـيواقعي قـرار مقايسه مورد روش،گيـرددهي در خـالصيهزينـهDRCامـا

صرفه كل با داخلي، ارزمنابع در خالص ميجويي مقايسه روش،بكـارگراهاز.شودخارجي ايـن يري

هزينهمي صرفهيتوان منابع بافرصت را شده هـربدسـتيكمينـهيهزينهترينكمجويي از آمـده

نمود برآورد خارجي، ارز نرخ.واحد مداوم مينوسان موجب خارجي ارز مقايسهشوهاي براي كه يد

نرخيهزينه با داخلي ارزمنابع نرخهاي از استفاده سايهخارجي، باشدايهاي ناپذير اجتناب در.ارز

افزودهDRCواقع ارزش در افزايش قيمـت،ميزان حسب ازبر بـه را اي سـايه دريهـاي افـزايش

سايه هاي قيمت برحسب توليد، هاي نهاده آنميزان مياي نشان توليـد.دهدها، كـارايي معيـار اين

بين بازار به نسبت را اندازهداخلي ميالمللي دركنگيري و ميد نشان هزينـهحقيقت آيـا كه هـادهد

بيش كالا، يك توليد در اجتماعي منافع هزينهيا از نيتر در است؟ آن DRCضـريب،يجهتواردات

اندازههبدتوانمي معيار گيردعنوان قرار استفاده مورد كالا يك توليد نسبي مزيت .گيري

                                                           
1
-Domestic Resources Cost.  
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رقابتي و كالا چند يا يك توليد در نسبي مزيت آنبوبين صادراتي بازار ارتبـاطدن نزديـكيها،

دارد لز،وجود نمياينماًواما مترادف مفهوم مـي.باشنددو مـشخص نـسبي كـشوركنـمزيت كـه د

نمي دليل اين اما نمايد، توليد يا وارد را لزومـاًكالايي اسـت قادر كشور اين كه باشد آن گوياي تواند

ب جهاني بازار عملهدر رقابتي ميي.كندشكل كشور داشـتهك نسبي مزيت كالا يك توليد در تواند

بـ،باشد كـه نباشـد قادر است ممكن كشور آن بازاريابي سيستم گونـهولي كـالاايه بـهراسـودآور

ارا جهاني نمايديبازارهاي تواندرقابتي.ه مي راهبودن، سياسـتهـايارانـهاز ديگـرو مـصنوعي هـاي

قاد را صادركنندگان و آيد كمبوجود قيمت كه سازد نمر پيشنهاد خود رقباي از را .ينداتري

مييرابطهازDRCمعيار بدست :آيدزير
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sP0=سايه بادامقيمت فوب قيمت معادل .اي

s
JP=سايه تجارتقيمت هاي نهاده شيمياييپذيراي كود و سموم .نظير

s
KP=سايه هايقيمت نهاده ناپذيراي زمينتجارت و كار ،نيروي نظيرآب .تجارت

0JA = نهاده از لازم بادام Jمقدار تن يك توليد براي .ام

0KB=نهاده از لازم ت Kمقدار براي بادامام تن يك .وليد
bP0

سر= قيمت خارجيمعادل ارز حسب بر بادام و(مرز حمل هزينه توزيـعانبارنقل،شامل داري،

كيفيت اختلاف .)و
b
jP=سر نهادهقيمت تجارتمرز خارجيپذيرهاي ارز حسب هزينه(بر انباريشامل ونقل، حمل

اختلافداري، و .)كيفيتتوزيع
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PId C=مصر قيمت .داخلييكنندهفشاخص

PIf C=مصرف قيمت .آمريكايكنندهشاخص

نقطه،باشد DRC=1اگر .هستيمسرهبسريدر
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داردنبودDRC > 1اگر وجود بادام توليد در نسبي .مزيت

داردDRC < 1اگر وجود بادام توليد در نسبي .مزيت

روابطهمان در كه ميبالاگونه اسـتفادهقيمتتمامي،دشومشاهده مورد ارزش،هاي حـسب بـر

ميسايه بر واقعيت اين به نيز آن دليل و اند شده گرفته نظر در قيمتاي كه لزومـاًگردد بازاري هاي

اقتـصادقيمتيكنندهبيان در دولـت مـداخلات زيـرا نيـستند واقعي قالـب،هاي هـايسياسـتدر

ــشور ك داخــل در محــصولات از ــايتي ــت،حم ــهسياس تعرف ــاي ــاايه ي و ــي واردات ــاي كالاه روي

سياستمحدوديت،بنديسهميه ساير و مقداري قيمتهاي حاكميت از مانع تجاري واقعـيهاي هاي

پيو بازارهزينه،آندر در واقعي وهاي مينهادهكالا ديگـر،از.گرددها جهـانيقيمـتسـوي هـاي

بر نـرهب،داخليپولحسبمحصولات مداوم تغييرات ارز،دليل تغييـرهمـوارهخ و نوسـان حـال در

نوساناست، نمودن خنثي و تعديل بمنظور بالالذا محاسبههاي سايهيهزينهيدر ارزش ايتوليد،

و مينهادهكالا گرفته بكار برDRCمعياردر.شودها در سعي قيمتآنيز هزينـهورد و واقعـييهـا

آناست از محـصولاتراهتـا نـسبي مزيـت بـبتـوان گونـهرا ويه سياسـتجـداحقيقـي هـاياز

نمودمداخله مشخص .جويانه

محاسبههايداده براي نياز پيرامونDRCيمورد نهاده، بازاري قيمت و مصرف بـا،هـاميزان

شهرسـتان كشاورزي جهاد مديريت در باغباني كارشناسان همكاري و پرسشنامه محـلتكميل هـاي

آمد بدست طرح سايهسايهقيمت.اجراي قيمت و آن فوب قيمت معادل بادام قابلاياي هاي نهاده

و،تجارت شده گرفته نظر در آنها سيف قيمت آنهايدادهمعادل به ازمربوط وها شـركتگمـرگ

حمايتي شدخدمات سايه.گرفته نهادهقيمت تجارتاي منطقـهناپذيرهاي مطالعات از استفاده ايبا

ا بالاترين معادل فعاليتو در موجود گردرزش تعيين منطقه هر در جانشين مـورد.ديهاي محاسبات

بسته از استفاده با افزاينياز .گرفتانجامEXCELيرنرم

بحث و نتايج

مراحلروشكارررسيب در بازاريابي بازارگوناگونوخدمات

برد از انبارداريپس چون عملياتي محصول، بستاشت درجهه، و مغزبنديبندي حمـل، -كـردن،

مي فروش و بازار به وسيلهتواندمحصول شوديبه انجام جـدول.باغداران هـر2در فراوانـي ميـزان

يزد استان در نمونه باغداران در عمليات از استيك شده .درج

هاياساسبر فاصـلهبالا،داده در محـصول نگهـداري شـامل انبارداري تـايعمليات برداشـت

باشد مي مي.فروش انجام منزل در محصول نگهداري صورت به كار فـساد.شوداين عـدم دليـل -به

تجهيزات به نياز بدون و سهولت به عمليات اين ميويژهيپذيري، بيشروش.دگيرانجام تـرنگهداري
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بسته صورت گونيبه در آنبندي وزن كه است پلاستيكي يا كنفي بـينهاي كيلـوگرم55تـا30ها

ا شده اسـت.ستاظهار ذكرشـده سـال يـك تـا مـاه يـك بـين نگهداري محلـي.مدت ،خريـداران

توليدبيش از محصول خريد در را نقش دارندترين جـدول.كنندگان آخر ستون در ساير از 2منظور

خرده به مصرففروشانفروش يا پزان شيريني وران، پيله .استكنندگان،

محصول فروش وسيلهزمان يا،پيش،دارانباغيبه و برداشـتپس زمـان اسـاس.اسـتدر بـر

فروشبيش،3جدول زمان فرواني نمونه،ترين مجموع ماه،هادر يك از استپسبيش برداشت .از

توليدكنندگانافزون براي نگهداري آسان شرايط در،بر نـسبتاًهنگامچون محصول رطوبت برداشت

مي سعي نيز خريداران است، تـاكنندزياد كنند خريداري تاخير با را محصول دركـاهشكه وزنـي

تو بازارليدنزد بعدي مراحل در و شود انجام باشدكاهشيكنندگان نداشته دليـل.وجود همـين ،بـه

شدهكاهشميزان وسيلهتعيين بيش،خريدارانيبه ميدر گرفته نظر در صفر مواقع .شودتر

از آيـاچگونگيمنظور كه است اين عرضـهتوليـدفروش جهـت ازيكننـده بـازار بـه محـصول

ميواسطه استفاده دلالان و اينها يا ميكند خريدار به را محصول مستقيماً خود نتـايج.فروشـدكه

غالب از كليهحاكي در دوم روش استيبودن مطالعه مورد .نقاط

توليد به محصول بهاي ياپرداخت خريد زمان در هفتهبيشينهكننده آنپـسيك عنـوانبـه،از

است شده تعريف دار مدت فروش عنوان به آن از بيش و نقدي .فروش

ساير انجام ميزان و نوع فروش، و نگهداري عمليات جز مراحلبه در تـاپـسخدمات مزرعـه از

بادام،مصرف كردن مغز شامل و وسيلهناچيز عمدهيبه يا محلي درخريداران كـردن شور و فروشان

از فروشيبرخي ميخشكبار م.باشدها از بسياري در،هاردودر بـادام بندي بسته از هـايگـونيپس

وسيلهكيلوگرمي50 بازار،توليديبه بعدي مراحل در تغييري هيچ بدون وسيلهكننده، خـردهيبه

ميفروشي عرضه كننده مصرف به بنـدي.شودها بـسته بدون نيز آن مغز يا بادام ايصدور درويـژه

ميگوني انجام نايلون يا و پلاستيكي و كنفي پـزي.شودهاي شـيريني صـنعت كـه يـزد اسـتان در

كشور نقاط ساير به بادامتبيشيرونقنسبت دارد، ديگرپسر مواد با اختلاط شيرينيواز درتوليد

بستهاندازه كوچك ميهاي عرضه داخلي بازار به و .شودبندي

ازبادام بـهمحصولاتبخشي بـويژه آن انتقـال و نگهداري شرايط دليل همين به است خشكبار

است باغي محصولات ساير از آسانتر پوست با نيـازايگونهبه.صورت بـدون و طبيعي شرايط در كه

هيچ تجهيزاتيبه كـرد،گونه نگهـداري طـولاني مدت براي را آن توان شـرايط.مي نيـز بـادام مغـز

دارد آساني نسبتاً يـا،نگهداري و دمـايي نامناسـب شرايط در چربي، مقداري بودن دارا دليل به ولي

دليل همين به ديد، خواهد آسيب بالا، مـدت،رطوبت بـراي محـصول نگهـداري قـصد كه باغداراني

دارندطولاني مي،تري كننـدترجيح نگهـداري پوست با صورت به آنرا عنـوانمغـز.دهند بـه كـردن،
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بازامهم در عمليات معمولاًترين بادام، رساني وسـيلهر واسـطهيبه يـا محلـي انجـامخريـداران هـا

باغداران.شودمي نيز مواردي فروشپيشدر مياين،از انجام را .دهندكار

نقاط در بازار داردگوناگونمسير يكساني تقريباً الگوي الگـو.استان اين و،در محلـي خريـداران

مهمواسطه مابها حلقه توليدترين وين نمـودار.هـستندكنندگانمصرفكنندگان بـازار1در مـسير

است شده داده .نشان

در توليدي يزدبادام دو،استان مغزبه و پوست با بادام وسيلهصورت به،كنندگانتوليديبه

مي كشاورزي.رسدفروش به وابسته خانواده معاش اصلي قسمت كه مناطقي بهاستدر بادام ،

م ميصورت فروش به خانوادهغز جنبي شغل كشاورزي كه مناطقي در و ميسد بارود،بشمار بادام

مي فروش به محصولروش.رسدپوست رساني يا،بازار و محلي خريداران به فروش صورت به عمدتاً

يزد بازار به وسيلهانتقال عمدهتوليديبه به فروش و ميكننده بازروش.باشدفروشان ديگر ارهاي

مي انجام محدود بسيار كه از،شودرساني درخت-1:عبارتند روي بر محصول خريد-2خريد

باغ، درب به-3محصول محصول بگيرانفروش خرده-4،مزد به محصول -5وفروشانفروش

دلالان به محصول آجيلي،.فروش مصرف بر علاوه پزي، شيريني گسترش دليل به يزد استان در

شود مي استفاده ها پزي شيريني در توليدي بادام از .بخشي

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

بازار-1نمودار يزدمسير استان در بادام رساني
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حاشيه خردهعمدهيتعيين ، وفروشي بادامفروشي بازار كل

مراحليحاشيه در هزينه،گوناگونبازار از رسـانيشاخصي بـازار شـدههاي كـسب سـود بـهو

استيوسيله بازار همچنين.عوامل شده محاسبه مي،اعداد بازار كارايي محاسبات در.باشندمبناي

ويحاشيه،پژوهشاين بادام براي بادامبازار است،مغز شده برآورد رديـابي.جداگانه امكان چنانچه

امكانمحموله فروشي خرده تا باغ از بادام باشدهاي حاشـيهيحاشيه،پذير مجمـوع بـا بايـد يبازار

چون ولي باشد، يكسان بازار اين،عملدرعوامل ازامكان و نـدارد وجود ينحـوه،ديگـرسـويكار

و وخريد نمـيفروش فـروش خـرده و فـروش عمـده باغـدار، شـامل تنهـا رساني بازار باشـد،كانال

حاشيه،كليحاشيه مجموع ويبا فروشـي فروعمده نيـستخـرده برابـر در.شـي تفـاوت ميـزان

حاشيه،بازاريحاشيه مجموع فروشييبا خرده و فروشي واسطه،عمده عوامل دخالت از شاخصي

است بادام بازار جدول.در مرحله4در سه در قيمت عمدهيميانگين فروشيتوليد، خرده و فروشي

پوست با استبادام شده دريحاشيههايداده.ارايه جـدول،گونـاگونمراحلقيمت در و محاسـبه

است14 شده .درج

توليدبالاتر قيمت باغبودن سر در موضـوع،كننده ايـن از ناشـي شهر، در فروش قيمت به نسبت

مـاه چند و داشته نگه خود نزد را محصول از بخشي باغداران كه فـروشپـساست بـه برداشـت از

همي در معمولاً شهر در فروش ولي كمـيرسانند، زمـان مـدت يـا برداشـت انجـامپـسنگام آن از

.دگيريم

مي نشان باغداركهدهدنتايج استان،سهم در نهايي قيمت سـاير73از بـه نـسبت كـه است درصد

وضعيت كشاورزي، ،(استبهينهيمحصولات عمليات،البته.)1379سالم انجام عدم دليل ويـژهيبه

فسا عدم و بازار بعدي مراحل طبيعيدر وضعيت اين محصول، پذيري .استد

جداول حاشيه6و5در و اسـتيقيمت شـده درج بـادام مغـز بـراي رسـاني اسـاس.بازار بـر

يزدداده استان در موجود دارد،هاي وجود باغداران سوي از مغز صورت به مغـز.فروش تبـديل نـرخ

است چهار به يك بادام به

مناطقي در مغز باغ سر درقيمت بـادام قيمـت نـدارد، وجود مغز صورت به فروش ضـرب4كه

هزينه و مغزشده استي شده اضافه آن به دهد.كردن مي نشان بـه،نتايج اقـدام خود باغداران اگر

يابدمغز مي افزايش نهايي قيمت از شان سهم كنند، محصول مغز.كردن بازار -خـردهيحاشـيه،در

با بادام بازار به نسبت قابلفروشي افزايش داردپوست عمده،توجهي بازار در مطلـقولي قدر فروشي

است بادام بازار سطح هم تقريباً .حاشيه
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بادام بازار وكل قيمتي ، فني كارايي تعيين

مي نشان كه است مفهومي بازار حاشيهكارايي از بخشي چه استيدهد بازار عوامل سهم .بازار

بازا يك در كارايي بودن ميبالا موجب ور آمـده بوجود بازار در جديد افراد ورود براي انگيزه كه شود

سهولت با كالا شودبيشيگردش انجام هزينـه،.تر رفـتن بالا موجب ناكارامد بازاريابي بـيننظام از

قيمت و محصولات ميرفتن نامعقول دونا.گرددهاي هـر بـراي بازار بـاكارايي بـادام و مغـز حالـت

محاسبه جداولپوست در است10و9و شده محاسـبه.درج نابراي بـه،كـاراييي ازآگـاهينيـاز

هاي استهزينه بادام ضايعات و رساني هزينهاگر.بازار ضـايعاتمجموع و بـازاريحاشـيهبرابـرها

باشد درصـديكارانا،رساني حـسب بـر و يـك برابـر بازاريـابي نظام نـشانه100ي بودكـه يخواهـد

كآكارنا استمدي رساني بازار مقدار.امل چه كميكاراناهر بازاريابي نظام باشـدي نظـام،تر و مـسير

بيش و بوده بهتر گيردبازاريابي قرار توجه مورد بايد هزينـههزينـه،تر شـامل رسـاني بـازار يهـاي

هزينـهبسته و كـار نيروي داري، انبار انبار، به حمل عمـدهبندي، مراحـل در كـسب وهـاي فروشـي

جدولاستفروشيخرده در آن برآورد نتايج اسـت8كه شده جمـع،نقـلوحمـليهزينـه.درج

بههزينه باغ از محصول حمل هزينهنخستينهاي و فروش محل عمـدهيشهر از تـاحمـل فروشـي

استخرده اجارهيهزينه.فروشي شامل هزينهيكسب درمحل، سـرمايه سود شهري، خدمات هاي

عوارض و ميگردش محاسبهقانوني در كه بـودهيباشد نظـر مـد بنگاه فروش كل از بادام سهم آن

.است

نمـيگفتني انجـام مسير يك از تنها كننده مصرف به باغ از بادام انتقال كه درشـود،است ولـي

محاسبههزينهپژوهشاين و رساني بازار مهميهاي در استكارايي شده برآورد مسير  .ترين

ضايع مرحلميزان در بادام ناچيزگوناگونات رابطـهاستبازار از اسـتفاده با دريـارايو شـده ه

بازارنا،پژوهشروش اصليكارايي ودر بادام براي داخلي مسير آنترين نتـايج و محاسـبه بادام مغز

جداول شده10و9در داده .استنشان

دهنده نشان آمده بدست عواملينتايج مناسب نسبتاً است،بازارسود بادام بازار در .بويژه

در محصول توليد نسبي مزيت يزدبررسي استان

محاسبه هزينـهيبمنظور اسـتان، در بـادام توليـد نـسبي ازيمزيـت بـادام تكميـلراهتوليـد

سا براي كارشناسي نظرات و بـادامنهاده.شدبرآورد1383لپرسشنامه توليد در استفاده مورد هاي

دوگروه تجارتنهادهبه نهاده:شاملپذيرهاي و سم و تجـارتكود آب،زمـين،:شـاملناپـذيرهـاي

و كار است...نيروي شده سايه.تقسيم نهادهقيمت تجارتاي قيمـتذيرپهاي اسـاس بـاCIFبـر و

شد محاسبه موثر ارز نرخ سايه.اعمال نهادهقيمت هزينهاي اساس بر داخلي نهـادهيهاي هر فرصت
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گرديدمحا نهادهماشين.سبه جمله از مـيآلات آن از بخشي كه است بـههايي نهـادهتوانـد يعنـوان

آيد،تجارت بشمار ناچيزپذير بادام توليد در آلات ماشين از استفاده سهم چون لحـاظاست،ولي از

خودداري محاسبات در آن .گرديدكردن

محاسبه سايهيبراي ارزقيمت مص،اي قيمت شاخص دررفاز اسـتفادهآمريكـاكننـده ايـران و

است مركزي.شده بانك سايت از نيز داخل در ارز رسمي شدنرخ .گرفته

محاسبهروش براي رفته بكار سايهيهاي ارزقيمت نرخ و محصول ها، نهاده اي

نهاده انواع بادامقيمت توليد در استفاده مورد روش،هاي محاسـببا زير در شده داده شرح ههاي

جدول در آن نتايج است11و شده .درج

تجارت-الف هاي ناپذيرنهاده

مطالعهدر:بآ-1 مورد مناطق از فروشـندگان،بسياري وطبيعتـاً اسـت مرسوم آب فروش و خريد

مي فرضسعي اين با رسانند فروش به ممكن قيمت بالاترين با را آب كه سـايه،كنند آبقيمـت اي

بازار در آن نرخ شدگوناگونمناطقمعادل گرفته نظر مناطقي.در مرسومدر آب فروش و خريد كه

مرغوب،نبوده براي زمين اجاره بهتفاوت آب بدون و با منطقه محصول سـايهترين قيمـت ياعنـوان

در شدنظرآب .گرفته

به:كارگر-2 پرداختي دستمزد و بوده كشاورزي در سخت كارهاي جمله از باغباني عمليات

فعاليتكار از بالاتر معمولاً باغباني استگران ديگر دليل.هاي همين كار،به نيروي دستمزد نرخ

سايه قيمت استمعادل شده فرض آن .اي

از:زمين-3 در،مناطقدربسياري پايينيييهازمينبادام زراعي قابليت كه است شده كشت

معمولاًشتهدا دارندو باغباني اجاره،قابليت ارزش مشابهيلذا سايهبه،اراضي قيمت زمينعنوان اي

است گرفته قرار نظر .مد

نيازيسرمايه:سرمايه-4 باداممورد توليد سرمايه،در بخش سه هزينهشامل اوليه، يگذاري

در باغ هزينهيدورهنگهداري و دورهيساليانهينهالي در بارور استبهرهيباغ براي.برداري

هزينهسايهقيمتيمحاسبه سرمايه، سالانهياي دورهسرمايهياستهلاك و اوليه بايگذاري نهالي

نريهزينه در و جمع بانكي،درصد18خساليانه نظام سوي از شده پرداخت سود بالاترين ،معادل

است شده .ضرب

تجارت-ب هاي پذيرنهاده

نهاده شيميايي،اين كودهاي انواع شامل آفتها دفع بيماريسموم علفكشو و ميها براي.باشدها

سايه قيمت نهادهتعيين اين قيمتاي موثرآن CIFها نرخ در و اخذ حمايتي خدمات شركت از ها
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ضرب عدد5گرديد،ارز هزينهبهآمدهبدستدرصد بهعنوان توزيع و حمل ذكرهايقيمتهاي

شدشده .اضافه

سايه-ج بادامقيمت اي

تعيين سايهبراي بادامقيمت سالنامه،اي از آن صادرات ارزش و گمركيميزان آماري

آن اساس بر و قيمتاستخراج كيلوگرم FOBها هر ببادامبراي شددلار7/1ابرابر .محاسبه

ب معمولاً بادام مييوسيلههصادرات انجام فروشان سر،شودعمده قيمت تعديل جهت بهلذا مرز

سر هزينقيمت مرحلهبازاريهباغ، تا داخلي شدعمدهيرساني كسر آن از .فروشي

سايه-د ارزقيمت اي

محاسبه ارزيبراي اي سايه نسبي،قيمت خريد قدرت برابري روش شد(PPP)از .استفاده

مصرف قيمت شاخص منظور دربدين ازآمريكاكننده ايران رزروراهو فدرال بانكآمريكاسايت و

جمهوري شدمركزي اخذ مقايسه.اسلامي براي پايه دويسال .بود1376سالاخصشاين

اساس مصرف،شدهگرفتههايدادهبر قيمت سالآمريكايكنندهشاخص اين و69/117،در

ايران است5/274براي غير.بوده بازار در پايه سال در نيز دلار اسمي بانرخ برابر 5/4781رسمي

است بوده ترتيببدي.ريال سايه،ن سالقيمت در ارز شد3/11152معادل1383اي برآورد .ريال

يزد استان در بادام توليد در نسبي مزيت برآورد

نهاده اي سايه قيمت برآورد از روشپس از استفاده با بادام، و توليد، DRCها نسبي مزيت

جدول در آن نتايج كه گرديد برآورد است29بادام شده .درج

مينت نشان آمده بدست بادامايج توليد كه يزددهد استان استدر برخوردار نسبي مزيت .از

نتيجه ، پيشنهادبحث و     هاگيري

عرضه مسير در يابي بازار مييخدمات بنظر و است ناچيز توقـعبادام نيـز مـشتريان كـه رسـد

بادا فراوري كه است حالي در اين ندارند، مورد اين در زيادي بـستهچندان يا و ها قنادي در بنـديم

جعبه در افزودهآن ارزش با كوچك استيهاي همراه بـو،مثالبراي.مناسبي و خـام بادام مغز بين

فر8000كمدستداده يا بندي بسته به توجه بنابراين دارد، وجود قيمت تفاوت تواندميوريآريال

با و بازار عوامل سود بادام، نهايي قيمت افزايش بـرايبا راهـي و دهد افزايش را بـارويـاروييغداران

بادام ورود از ناشي ها، قيمت احتمالي خارجيكاهش زميني"بويژههاي .باشدبادام

اخير سال چند هزينه،در افزايش ارز، قيمت ثبات دليل قيمتبه شاخص رشد توليد، درهاي هـا

ر قدرت از جهاني بازار در محصول قيمت نسبي ثبات و شدهكشور كاسته ايراني صادركنندگان قابت
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عوض در يافته،و افزايش بادام دليـلوواردات همين بازار،به مـسير در صـادركنندگان يـابينقـش

به يافته ايكاهش گذشتهگونه برخلاف نقشكهكه داخلـييصادركنندگان قيمـت تعيين در مهم

ازداشتند،بادام كنندههاآنبرخي توزيع خاريبه شـدهبادام تبديل نـشان.انـدجي وضـعيت ايـن

كهمي سالنبايددهد آيندهدر كشور،هاي داخل در را چنداني قيمت پـسانتظـارافزايش داشـت،

شيوه اتخاذ با است مناسبلازم باغ،هاي دادعملكرد افزايش را بادام كم.هاي با كار قيمتاين كردن

شده مناطقيتمام در ناش،گوناگونبادام مـيريسك كـاهش باغـداران براي را بازار از بـاي و دهـد

زمينه ايشان، درآمد ميسرمايهيافزايش افزايش باغ وضعيت بهبود براي .يابدگذاري

آمده بدست هاي داده اساس حاشيه،بر مييميزان زياد فروشي خرده بخش در بويژه ،باشـدبازار

هزينه بودن بالا دليل به رسـانييولي اسـتكـار،بازار پـايين بـازار كـل و قيمتـي تحليـل.ايي در

هزينههزينه و گردش در سرمايه سود سهم گرديدكه مشاهده نيز كـسبيها محل سرقفلي يا اجاره

است هزينه،زياد افزايش و بادام واردات روند چنانچه ساليلذا در يابـد،بازاررساني ادامه آينده هاي

قيمت بر فشار توليدشاهد بودكنندهاي خواهيم مي.ه وضعيت دراين قيمـت ريسك افزايش با تواند

كنار در و بادام اقليمي،آن،بازار نامساعد شرايط از ناشي توليد سـطحانگيزهريسك گـسترش هـاي

باغ حفظ حتي و كشت دهدزير كاهش را موجود يافته.هاي به توجه پيـشنهادبا پـژوهش هايهـاي

ارا مييزير :دشوه

دليل-1 گردشبه تسهيل بمنظور و باغي محصولات ساير با مقايسه در بادام قيمت بودن بالا

مي،بازار توصيه محلي خريداران بويژه بازار عوامل براي برداشت فصل در كافي اعتبار  .شودتامين

اين-2 در رقابت قدرت حفظ بمنظور و جهاني قيمت بر تاثيرگذاري براي توانايي عدم به توجه با

سطح،بازار واحد در عملكرد افزايش براي ساختاري زير و ترويجي آموزشي، هاي برنامه است لازم

هزينهو باغيكاهش قرارتوليد كشاورزي جهاد وزارت باغباني معاونت كار دستور در بادام هاي

 .گيرد

ب-3 صادرات براي بهتر شرايط آوردن فراهم و داخلي بازار در افزوده ارزش افزايش ،ادامبمنظور

درجهت چون عملياتي وبنديرويج بندي بسته مغز، و بادام ميآنفرآوري  .شودتوصيه

سال-4 در بادام مغز واردات افزايش به توجه داخلياخيرهايبا توليد از حمايت بمنظور لازم،و

كوتاه در تعرفهاست شودايمدت اعمال بادام واردات بر نباي،البته.مناسب تعرفه ايگونهبهداين

غير ورود كه كندباشد تشويق را بادام .قانوني

بند-5 به توجه برنامه6با تنظيم با است تخصيصيلازم و فني كارايي افزايش براي هايي

شدهوليدت تمام قيمت بادام، يابديكنندگان كاهش كشور داخل در .آن
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و-6 صادراتي جديد بازارهاي يافتن نفبمنظور درافزايش از،كنونيبازارهايوذ حمايت

نمايشگا در شركت براي بادام كشورهاهصادركنندگان آن در تبليغات انجام يا و خارجي هاي

مي  .شودتوصيه

مراحل-7 در سايرخدمات انجام ميزان و نوع فروش، و نگهداري عمليات جز تاپسبه مزرعه از

بادام كردن مغز شامل و ناچيز وسيلهمصرف عمدهخريبه يا محلي باشدفروشانيداران ،مي

كارا افزايش باعث رساني بازار خدمات وكميت كيفيت افزايش شوديبنابراين مي آن  .ي

اين-8 به توجه دبا بـادام توليد اسـتكه نـسبي مزيـت داراي يـزد اسـتان بـيش،ر ازحمايـت تـر

محصولتوليد اين وسيلهكنندگان دولتييبه ذيربط ميدستگاههاي .شودتوصيه
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پژوهشداده:ماخذ هاي

مرحلهم-6جدول سه در قيمت عمدهيانگين توليد، خردهي و بادامفروشي مغز فروشي

باغدار فروش قيمت

باغ شهرسر در

خريد قيمت

فروش عمده

فروش قيمت

فروش عمده

خريد قيمت

فروش خرده

فروش قيمت

فروش خرده

56248 7000074000793308000085000

پژوهشداده:ماخذ هاي

عمدهاشيهح-7جدول خردهي بادامفروشي، مغز بازار و فروشي

بازارحاشيه نهاييي قيمت از باغدار سهم يحاشيه

فروشيعمده

ي-حاشيه

باغفروشيخرده سر بازارشهرمسير باغمسير سر بازارشهرمسير مسير

5330 5000 28752 15000 66 82

پژوهشداده:ماخذ هاي

رسايهزينه-8جدول بادامبازار مغز و بادام گرم–ريال(ني )كيلو

كسبهزينه محل هزينهي بازاركل ي

فروشيخردهفروشيعمده

يهزينه

به حمل

انبار

يهزينه

بسته

بندي

يهزينه

حمل

درمراحل

گوناگون

فروش

مغزبادام

**بادام

مغزبادام

**بادام

بادامبادام مغز

2/15  7/10  49 5/1087  43652486 5000 4/3648  9/9439  

پژوهشداده:ماخذ هاي

بـالاتر** علـت بـه گردش در سرمايه سود در تفاوت آن، مغز و بادام براي كسب محل ي هزينه زياد نسبتاً تفاوت علت

باشد مي مغز قيمت .بودن

    



يزد دراستان بادام نسبي مزيت و بازاريابي 90 بررسي

بادامنا-9جدول بازار كل و فني قيمتي، )درصد(كارايي

باغ سر شهرمسير مسير

كارايينا

قيمتي

كارايينا

فني

بازارنا كل كارايي قيمتينا  فنيناكارايي بازارناكارايي كل كارايي  

88/73 49/7 37/81 91/57 87/5 78/63 

پژوهشداده:ماخذ هاي

بادامنا-10جدول مغز بازار كل و فني قيمتي، رصد(كارايي )د

باغ سر شهرمسير مسير

كارايينا

قيمتي

كارايينا

فني

بازارناكارايي كل قيمتينا  فنيناكارايي بازارناكارايي كل كارايي  

8/32 8/14 6/47 9/62 7/19 3/91 

پژوهشداده:ماخذ هاي

استان-11جدول در بادام توليد نسبي يزدمزيت

بادامقي )كيلوگرم–ريال(مت يهزينه

هاينهاده

هزارتجارت پذير

هكتار-ريال

ي هزينه

هاينهاده

هزارتجارت ناپذير

هكتار-ريال

مرز شدهسر تعديل

هزينه يبراي

رسانيبازار

بادام عملكرد

–كيلوگرم(

)هكتار

DRC

3/2317 5/12506 9/18958 2/17921 1100 72./ 

پژوهشيافته:ماخذ هاي


